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Resumo 

O estudo investigou a disseminação de discursos sobre a 
Lei nº 14.790/2023, que regulamentou as apostas 
esportivas online, na rede social X. O objetivo foi 
identificar influenciadores, conteúdos e padrões de 
interação. A pesquisa qualitativa analisou 69 postagens, 
totalizando 269.803 visualizações. Os resultados 
mostraram predominância de conteúdos informativos 
(73,5%) e impacto ampliado de influenciadores. Concluiu-
se que os debates se estruturaram em três dimensões 
principais: jurídico-regulatória, sanitária e econômica. 

Introdução 

A Lei nº 14.790/2023 regulamentou as apostas esportivas 
online no Brasil, instituindo um novo marco jurídico para o 
setor. Desde então, a norma foi alvo de intensos debates 
em função de seus impactos econômicos, regulatórios e 
sociais. As redes sociais consolidaram-se como espaços 
estratégicos de circulação de discursos. Entre elas, a 
plataforma X destacou-se como ambiente central para 
difusão de informações e construção de narrativas. Nesse 
contexto, analisar a disseminação de discursos sobre a 
Lei das Apostas Esportivas mostrou-se relevante. Este 
estudo teve como objetivo investigar tais interações 
utilizando abordagem netnográfica (Amaral; Natal; Viana, 
2008; Hine, 2000; Kozinets, 2002). 

Materiais e Métodos 

A pesquisa teve caráter qualitativo e netnográfico. A 
coleta de dados foi realizada na rede social X, por meio 
de levantamento de publicações e interações referentes à 
Lei nº 14.790/2023. As postagens foram analisadas 
quanto ao tipo de conteúdo, formato, engajamento e 
sentimento predominante. 

Resultados e Discussão 

A amostra incluiu 69 postagens, que somaram 269.803 
visualizações. Os influenciadores representaram 22,5% 
das postagens, mas responderam por alcance 
desproporcional em relação ao conjunto analisado. Em 
termos de formato, 66,4% consistiram em textos simples, 
enquanto 33,6% apresentaram elementos multimídia, 
como imagens ou vídeos. A análise temática indicou 

predominância de conteúdos informativos (73,5%), 
seguidos de postagens opinativas (26,5%). Quanto ao 
sentimento, 52% foram classificados como neutros, 35% 
como negativos e 13% como positivos. Os resultados 
evidenciaram a centralidade de conteúdos institucionais e 
a presença de críticas sociais sobre os impactos das 
apostas. 

Conclusão 

O estudo demonstrou que a disseminação de discursos 
sobre a Lei das Apostas Esportivas na rede social X se 
organizou em três dimensões principais: jurídico-
regulatória, sanitária e econômica. A análise revelou a 
relevância dos conteúdos institucionais e informativos, ao 
mesmo tempo em que destacou a participação de 
discursos críticos da sociedade civil. Concluiu-se que a 
netnografia foi eficaz para identificar influenciadores, 
padrões de interação e sentidos atribuídos à legislação. 
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