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O estudo investigou a disseminagao de discursos sobre a
Lei n® 14.790/2023, que regulamentou as apostas
esportivas online, na rede social X. O objetivo foi
identificar influenciadores, conteidos e padroes de
interacdo. A pesquisa qualitativa analisou 69 postagens,
totalizando 269.803 visualizagbes. Os resultados
mostraram predominancia de contetdos informativos
(73,5%) e impacto ampliado de influenciadores. Concluiu-
se que os debates se estruturaram em trés dimensdes
principais: juridico-regulatéria, sanitaria e econdmica.

Introdugao

A Lei n°® 14.790/2023 regulamentou as apostas esportivas
online no Brasil, instituindo um novo marco juridico para o
setor. Desde entdo, a norma foi alvo de intensos debates
em fungéo de seus impactos econdmicos, regulatoérios e
sociais. As redes sociais consolidaram-se como espacos
estratégicos de circulacdo de discursos. Entre elas, a
plataforma X destacou-se como ambiente central para
difusdo de informagdes e construcdo de narrativas. Nesse
contexto, analisar a disseminagao de discursos sobre a
Lei das Apostas Esportivas mostrou-se relevante. Este
estudo teve como objetivo investigar tais interagbes
utilizando abordagem netnografica (Amaral; Natal; Viana,
2008; Hine, 2000; Kozinets, 2002).

Materiais e Métodos

A pesquisa teve carater qualitativo e netnografico. A
coleta de dados foi realizada na rede social X, por meio
de levantamento de publicacbes e interagdes referentes a
Lei n° 14.790/2023. As postagens foram analisadas
quanto ao tipo de conteudo, formato, engajamento e
sentimento predominante.

Resultados e Discussao

A amostra incluiu 69 postagens, que somaram 269.803
visualizagbes. Os influenciadores representaram 22,5%
das postagens, mas responderam por alcance
desproporcional em relacdo ao conjunto analisado. Em
termos de formato, 66,4% consistiram em textos simples,
enquanto 33,6% apresentaram elementos multimidia,
como imagens ou videos. A analise tematica indicou
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predominancia de conteudos informativos (73,5%),
seguidos de postagens opinativas (26,5%). Quanto ao
sentimento, 52% foram classificados como neutros, 35%
como negativos e 13% como positivos. Os resultados
evidenciaram a centralidade de conteudos institucionais e
a presenga de criticas sociais sobre os impactos das
apostas.

Conclusao

O estudo demonstrou que a disseminagédo de discursos
sobre a Lei das Apostas Esportivas na rede social X se
organizou em trés dimensdes principais: juridico-
regulatéria, sanitaria e econémica. A andlise revelou a
relevancia dos conteudos institucionais e informativos, ao
mesmo tempo em que destacou a participagdo de
discursos criticos da sociedade civil. Concluiu-se que a
netnografia foi eficaz para identificar influenciadores,
padrdes de interagao e sentidos atribuidos a legislagao.
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