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Resumo: 
O projeto de pesquisa “Análise das estratégias de marketing dos principais atrativos 
turísticos de Ponta Grossa: Buraco do Padre e Vila Velha” investiga as ações de 
marketing utilizadas na promoção desses destinos, considerando canais de 
comunicação, frequência de postagens, tipos de conteúdo e engajamento. Também 
examina fatores estruturais, como acessibilidade e infraestrutura, para identificar 
pontos de melhoria. Os resultados mostram que estratégias bem direcionadas 
ampliam a visitação, sobretudo na alta temporada, e apontam a necessidade de 
diversificação de conteúdos e promoção contínua, visando fortalecer o turismo 
regional e ampliar a visibilidade desses atrativos. 
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