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Resumo

O jornal A Noticia circulou em Ponta Grossa entre abril
de 1978 e fevereiro de 1983. Desde suas primeiras
edicbes, o matutino se apresentava diferente dos
veiculos impressos que existiam no municipio, revelando
tracos de um jornalismo moderno: cores, impressdo
offset, fotos, créditos entre outros aspectos. Por seu
carater distinto, a presente pesquisa teve o interesse de
verificar as principais marcas do veiculo, tendo por
parametro a modernizacdo do jornalismo brasileiro.

Introducao

Ao se colocar como um produto, os jornais langcam
estratégias para aumentar a sua venda e o seu
consumo, como cores, fotos, tiras/charges e titulos
chamativos, além da propria estrutura da informacao
organizada em forma de noticia. Os métodos conformam
o jornalismo moderno, nascido na imprensa dos EUA e
surgido no Brasil nos anos de 1950, primeiro nas capitais
e depois, nas regibes de interior. O movimento gradual
de surgimento do jornalismo moderno acompanha o
processo heterogéneo da modernizagdo da sociedade,
gque se desenvolveu em grandes centros urbanos
industrializados. E ai que se encontra o jornal A Noticia
gue, sendo um veiculo do interior do Parana, apresentou
indicios de um jornalismo moderno, apostando na noticia
como produto capaz de sustentar economicamente tal
empreendimento.

Materiais e Métodos

O jornal A Noticia foi fundado em Ponta Grossa em 06
de abril de 1978 e circulou até o dia 27 de fevereiro de
1983. Era publicado diariamente (iniciou como um
veiculo semanario), em formato standard, com oito
colunas distribuidas em 16 paginas, em média. Para
definicho da amostra, foram delimitados os seguintes
critérios: edi¢Bes de aniversario do jornal e da cidade,
edicdes do primeiro més (semanario), sete primeiras
edicdes como diario, edicao de julho de 1978 e edigdo
de fechamento (1983), totalizando 22 edi¢bes. O estudo
analisou os aspectos de forma (divisdo editorial, cores,
publicidade, fotos, charges) e aspectos de contetdo
(opiniao x informacgdo, concisdo, objetividade, editorial)
do jornal.

Resultados e Discussao

Em aspectos formais, a organizacdo do jornal A Noticia
consistiu em: capa, pag. 02 (Politica e Opiniao), pag. 03
(Policial), pag. 04 e 05 (Sociedade), pag. 06 (Economia),
pag. 07 e 08 (Cotidiano e publicidades), pag. 09
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(Variedades), pag. 10 (Segundo Caderno), pag. 11
(Noticias Regionais), pag. 12 (Esportes); teve a cor azul
como destaque; boa exploracdo de fotos (coloridas aos
domingos). Apresentou a coluna “carta do leitor’, cedeu
espago para informacfes sindicais e colunas sociais,
além de demonstrar parceria com agéncias de noticias.
Em termos de conteldo, o jornal A Noticia apresentou
créditos em colunas especiais e fotos presentes nas
capas do impresso. Embora o lead ndo fosse um padréo
de todas as matérias, havia um esforco do impresso
para destacar informac¢des de impacto ou sensacionais;
também foi possivel notar uma escrita prolixa ou a falta
de informacdes, que apresentou pouca objetividade nos
textos de A Noticia; outro elemento observado na
pesquisa, o Editorial ndo se fez presente em todas as
edicBes; e notou-se certa separacdo entre textos de
opinido e informagdo, com destaque para assuntos de
seguranca (policial), esporte e politica, com titulos
aparentemente sensacionalistas.

Conclusao ou Conclusodes

Ao longo dos anos, o jornal A Noticia adotou
caracteristicas de um veiculo popular, em relagdo tanto
ao contetdo, com titulos chamativos e conteddos
sensacionalistas, quanto a sua estrutura, com disposi¢ao
de cores, fotojornalismo, organizagdo das noticias por
semelhanga editorial. Embora tenha tido vida curta,
conclui-se que o veiculo matutino se apresentou como
um jornal preocupado em observar a noticia enquanto
um produto de consumo.
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