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Resumo

O presente estudo buscou realizar uma pesquisa a
respeito do tema souvenirs gastrondémicos, alimentos e
bebidas utilizados como lembrangas de viagens, no
destino Ponta Grossa/ PR, para tanto foi realizado um
levantamento tedrico sobre o tema e posteriormente um
levantamento de dados, realizado em cinco atrativos
turisticos, onde foi possivel ter acesso aos itens de
souvenir gastrondmicos comercializados no destino
Ponta Grossa. Esta pesquisa se justificou pelo cenario
de crescimento do turismo em Ponta Grossa (Portal
aRede), dessa forma o souvenir gastrondmico
representava uma importante op¢cao de consumo para
os turistas do destino.

Introducéo

Souvenirs s@o lembrancinhas de lugares e experiéncias
gue podem ser compradas ou adquiridas por visitantes, é
uma forma de materializar a experiéncia turistica. O
estudo do souvenir gastronbmico envolve cinco
elementos essenciais: Alimentos e Bebidas, Identificacéo,
Embalagem, Identidade e Transporte. Os alimentos e
bebidas precisam ser definidos e nomeados. A
Identificagdo refere-se a marca e ao rotulo dos produtos,
gue refletem a imagem do destino turistico. A Embalagem
desempenha um papel crucial, protegendo os produtos
durante as viagens e contribuindo para o marketing. O
Transporte envolve normas especificas para entrada de
alimentos em diferentes paises. A Identidade é
fundamental, representando as caracteristicas Unicas de
algo e construindo relagbes simbdlicas entre grupos. E
importante saber todas essas dimensfGes ao estudar
souvenirs gastrondmicos (HORODYSKI et al, 2012).

Materiais e Métodos

A pesquisa realizada teve um carater exploratério e
descritivo. Foi feito um levantamento tedrico para
averiguar os conceitos de souvenir gastronémico, no
destino de Ponta Grossa, em seguida foram realizadas
pesquisas de campo, na Abadia da Ressurreicao,
Casa do Artesdo de Ponta Grossa, Parque de
Natureza Buraco do Padre, Parque Vila Velha e na
Estacdo Saudade, para levantamento de dados que foram
analisados posteriormente com a técnica do
emparelhamento tedrico.
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Resultados e Discussao

Com base nesse estudo foi possivel verificar que em
muitos atrativos turisticos havia, bolachas em diversos
formatos e bebidas alcodlicas como vinhos, licores,
aguardentes e cervejas. Tanto a Casa do Artesdo quanto
a Abadia da Ressureicdo apresentava geleias como
opcBes de souvenirs gastronémicos. A Estacdo Saudade
bem como a Casa do Artesdo possuia aguardente de
amora. Ja& no Parque de Natureza Buraco do Padre e
também na Estacdo Saudade haviam cervejas como
souvenir gastronémico. O Parque Estadual Vila Velha e a
Abadia da Ressurreicdo possuiam a maior variedade de
bolachas. Todos esses produtos se caracterizam como
souvenir gastronbmico pois apresentam todas as
dimensfes do souvenir gastrondmico proposto pelos
autores.

Conclusao ou Conclusodes

Foi possivel perceber que existem diversos souvenirs
gastronémicos sendo comercializados no destino Ponta
Grossa, com énfase em seus atrativos turisticos, que
atendem aos cinco elementos de estudo do souvenir
gastronbmico. Apesar de existir essa variedade de
souvenirs gastrondmicos no destino Ponta Grossa, seu
constante crescimento indica oportunidade para uma
maior variedade de produtos alimenticios serem
desenvolvidos e comercializados, ja que existe essa
demanda. Oferecendo assim mais opc¢des de consumo
para os turistas e também a valorizagcdo dos produtos
alimenticios do destino Ponta Grossa.
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