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Este artigo apresenta resultado da pesquisa que
consistiu em identificar o enquadramento editorial do
jornal O Estado de S.Paulo (Estaddo) em relagdo aos
candidatos polarizados na disputa eleitoral 2022 a
Presidéncia da Republica. A pesquisa teve como
fundamentagdo tedrica a teoria do enquadramento
(GRADIN, 2016) e concentrou-se no acompanhamento
dos editoriais publicados no periodo da campanha.

Introducao

Os editoriais sdo um espaco importante dos veiculos de
comunicagao, em que a empresa manifesta as proprias
opinides.(MARQUES, MONTALVERNE, 2015). A
pesquisa tentou identificar como o Estaddo, um dos mais
conglomerados de midia no Brasil, se posicionou na
disputa eleitoral para Presidéncia da Republica, a fim de
orientar uma opinido publica. A coleta de dados se
concentrou no periodo de 1° de julho (més da definicdo
das candidaturas) a 30 de outubro (votagao do 2° turno).

Materiais e Métodos

O Estadao publica diariamente dois editoriais no caderno
de Politica. A coleta de dados consistiu na leitura diaria
dos editoriais e a selecao das pecgas jornalisticas que
faziam referéncia ao entdo presidente Jair Messias
Bolsonaro (PL), na disputa a reeleicdo, e ao ex-
presidente Luis Inacio Lula da Silva (PT), concorrente ao
um possivel terceiro mandato. Do total de 246 editoriais
publicados pelo Estaddo no periodo da coleta de dados,
117 (47,56%) fizeram referéncia a Bolsonaro e 13
(5,28%) a Lula. Em cada més, Bolsonaro foi referéncia
em 32 editoriais em julho; 32 editoriais em agosto; 25,
em setembro; e 28, em outubro. Ja Lula aparece como
referéncia em um editorial em julho; dois editoriais em
agosto; trés editoriais em setembro; e sete, em outubro.
A pesquisa identificou também que entre os 117
editoriais com referéncia a Bolsonaro, 112 (95,7%) foram
abordagens negativas ao entdo presidente, cinco
(4,27%) neutras e nenhuma positiva. Ja Lula foi
referéncia em 13 (7,69%) editoriais nos quatro meses da
coleta de dados, sendo 10 (76,9%) abordagens
negativas; duas (15,38%) neutras; e uma positiva em
setembro.

Resultados e Discussao

A pesquisa possibilitou também a analise qualitativa, que
consistiu em verificar os enquadramentos. Para isso,
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foram criadas 27 categorias, resultado do agrupamento
dos temas identificados nos editoriais. As categorias com
maior numero de editoriais foram 1) Reeleicdo de
Bolsonaro e uso da maquina publica; 2) Disputa eleitoral;
3) Escalada golpista nas eleigcbes; 4) Relagdo de
Bolsonaro com o Congresso; 5) Contas publicas; 6)
Ataques as Instituicbes; e Pré-armamento e violéncia
nas elei¢gdes. Para fins de exemplo neste artigo, para a
primeira categoria, foram identificados os seguintes
enquadramentos: “Bolsonaro adotou uma atitude de
conivéncia com as suspeitas de crime.” (1/07); e
“‘Bolsonaro envergonha o Pais” (8/9); e “Ha um
presidente da Republica deturpando profundamente a lei
e a maquina publica” (15/10). Para a segunda categoria
listada acima, apresentam os seguintes
enquadramentos: “o golpismo de Bolsonaro nao é forga,
e sim fraqueza” (4/07); “Sem nenhum pudor, o Palacio
do Planalto escancara que nao estd do lado da
democracia” (27/07); e “A campanha de Bolsonaro
contra as urnas é gravissima” (4/08).

Conclusao ou Conclusoes

A pesquisa identificou o maior nUmero de editoriais com
referéncia e abordagens negativas a Bolsonaro. Embora
Lula foi pouco citado, o Estaddo tao pouco manifestou
simpatia ao candidato. Das 13 referéncias a Lula nos
quatro meses de campanha, sete foram negativas
publicadas em outubro, no intervalo entre o primeiro e
segundo turno. Nas quais, o jornal sempre se refere a
Lula como um politico populista ao nivel de Bolsonaro,
como no editorial em 28/10, na véspera do 2° turno:
“Dois inconsequentes e uma eleicdo” — “Nem Lula nem
Bolsonaro estdo preocupados com responsaveis
politicas para acabar com a extrema pobreza”. Ja no
domingo da votagdo final, numa suposta imparcialidade,
o Estaddo escreveu aos (e)leitores: “Por essa razao,
recomendamos que o eleitor pondere, na hora de
escolher em quem vai votar, qual dos dois candidatos, o
petista Lula da Silva e o presidente Jair Bolsonaro, é o
mais qualificado para pacificar o Brasil.” (30/10).
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