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Resumo

O presente estudo busca compreender relagBes
editoriais entre a produgéo jornalistica veiculada por trés
portais noticiosos de Ponta Grossa — aRede, DCmais e
D’Ponta News — e a divulgagéo de assessoria politica no
periodo de campanha e pré-campanha eleitoral em
2022.

Introducao

A disputa pelo Governo do Parana nas Eleicdes Gerais
de 2022 contou com nove candidatos. McCombs (2009)
aponta que quando existem tantos concorrentes em uma
eleicdo, a midia acaba sendo uma ferramenta utilizada
pelos eleitores como um ponto de orientacdo para que
se possa aprender sobre os candidatos. Para decidir o
gue sera publicado, entdo, a midia usa o agendamento
(MCCOMBS e SHAW, 1972) que envolve chamar a
atencgdo para assuntos especificos, influenciando como o
publico percebe a importancia de certas questdes.

Materiais e Métodos

A pesquisa foi norteada por conceitos trabalhados por
Nilson Lage, 1998. O autor destaca algumas ideias,
conceitos e referéncias que mostram uma importante
contribuigdo para entender os problemas sociais que vao
envolver a opinido publica e como as disputas por
representac¢des sociais hos ambientes digitais e rela¢des
presenciais vao potencializar a veiculagdo em massa de
mentiras. Outro autor que norteou este estudo foi
McCombs, 2009 que trabalhou o conceito de teoria da
agenda, que em seus estudos observou que os meios de
massa exercem uma grande influéncia decisiva sobre o
comportamento humano.

Resultados e Discussao

O corpus de pesquisa € formado pelo contedado
produzido e veiculado nos portais online aRede, DCmais
e D’Ponta News. O recorte temporal para selegdo de
material foi estipulado entre os dias 02 de junho a 02 de
outubro, periodo destinado a pré-campanha e campanha
eleitoral de 2022. Foi possivel constatar, nesta fase, que
o candidato Ratinho Junior (PSD) foi o candidato que
mais teve seu nome citado nos titulos das noticias. Entre
os demais candidatos que tiveram seus nomes em
manchetes veiculadas no periodo, Ricardo Gomyde se
sobressaiu. A andlise também revelou que dentre as 95
publicacdes deste periodo, 26 foram creditadas como
“assessoria”, 49 assinadas como ‘redagado’, 9
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apresentadas como ‘redagdo com colaboragcdo” e
apenas 11 assinadas por jornalistas.

Conclusao ou Conclusodes

A pesquisa evidenciou as dinamicas da cobertura
eleitoral nos portais analisados, destacando a
preponderancia do candidato Ratinho Junior na midia,
bem como a presenca das assessorias — sejam elas
quais forem — e fontes institucionais na producdo de
conteldo jornalistico.
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