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Resumo

A pesquisa discutiu a relacdo do gosto musical com as
midias e as classes sociais, partindo dos pressupostos
de Bourdieu (2011) sobre a distingdo e investigando a
plataforma de streaming Spotify, principal meio de
consumo atual. A pesquisa teve cunho qualitativo e foi
realizada por meio de um levantamento bibliografico. Os
resultados mostram a influéncia dos algoritmos das
novas midias na construcédo de gosto da juventude.

Introducao

Na contemporaneidade a constru¢do do gosto esta cada
vez mais intrinseca ao consumo e ao capital cultural de
cada individuo. Bourdieu (2011) evidenciou que h&a uma
distingdo entre classes determinada pelo habitus -
disposicbes de possibilidades de cada individuo,
definidas pela herangca parental e ou oportunidades
provenientes de cada classe.

Essa distincdo pode estar ameacada ou ser reforcada
pelas novas plataformas de Streaming musical, com
isso, os objetivos da pesquisa foram: discutir a formacao
do gosto musical a partir das novas plataformas digitais
de consumo e fruicAo e identificar pesquisas que
abordam a formacg&o do gosto musical, as influéncias da
midia sobre ele e as caracteristicas — do consumo
musical — que séo determinadas pela classe social.

Material e Metodos

Os limites da influéncia das plataformas e suas
consequéncias para a formagédo do gosto na juventude
foi o objeto de estudo da pesquisa que se realizou
através de um levantamento bibliografico de cunho
gualitativo. Cerca de 29 trabalhos foram encontrados e
revisados.

Resultados e Discussao

A plataforma de Streaming Musical mais difundida é o
Spotify, criado em 2008 pelos suecos Daniel Ek e Martin
Lorentzon, em 2016. No Brasil, o Spotify tem sete
milhdes de usuarios mensalmente ativos, entre eles,
70% estao na faixa etaria dos 18 aos 24 anos. (BRAGA;
MACEDQO; SANTOS, 2016, p. 03).

A juventude, sendo a maior consumidora da plataforma,
€ a que mais pode sofrer interferéncia de seus
algoritmos, os quais sdo provenientes de um banco de
dados construido através da propria interacdo do
consumidor com o sistema. Barros e Souza (2020)
definem essa interacdo como etiquetagem, tendo dois
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tipos: a social — na qual o usuario através de palavras-
chave em pesquisas alimenta o sistema, e a curadoria —
sistema de recomendacdes, geralmente atribuida como
forma de playlists para os ouvintes.

Toda essa esquematizagdo ja estd trazendo
consequéncias para os usuarios. Sancho et al. (2020),
em pesquisa realizada na Costa Rica, relatam que as
pessoas interagem com os algoritmos do Spotify de duas
maneiras: o primeiro grupo de entrevistados acredita que
o aplicativo € como um “amigo stalker”, que sempre
adivinha o que o usuério pretende ouvir, pois persegue
todos os passos do mesmo. Ja o segundo grupo supde
gue tudo ocorre de forma quantitativa - o aplicativo
recomenda algo antes da pessoa ter escolhido o que
ouvir, por isso a sensacdo de adivinhar o gosto do
ouvinte.

Conclusao ou Conclusoes

A nova forma de fruicdo estd mudando a relacdo do
individuo com a constru¢do do gosto musical, podendo
inclusive interferir no que a juventude escolhera ouvir.
Uma das evidéncias € a personalizacdo através dos
algoritmos realizada pelas plataformas, como aponta
Barros e Souza (2020).

Sancho et al (2020) denunciam que todas essas
mudancas ndo foram acompanhadas por leis de
privacidade dos usuérios na internet, principalmente na
América Latina. Com isso, nossa juventude, sendo a
maior consumidora, pode ter sua construcdo de
identidade e gosto alterada pela forma como consomem,
sendo importante o professor de musica abrir espagos
de discussdo sobre esse problema dentro da sala de
aula.
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