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O presente projeto intitulado “A relagao do lugar-mundo
das industrias pontagrossenses - 0 protagonismo da
Heineken”, no ambito do projeto “A circulagdo como
condicdo da producdo: as inddstrias do municipio de
Ponta Grossa-PR”, teve como objetivo analisar as
dindmicas territoriais da empresa Heineken no municipio
de Ponta Grossa — PR, diante do contexto da pandemia
da Covid-19 que, por meio das redes geograficas
constituidas, € uma produtora de cerveja que possui inter-
relacbes com outros lugares de escala nacional e
internacional.

Introducao

A Heineken é uma cervejaria de origem holandesa com
uma enorme presenca global, possuindo uma rede de
empresas multinacionais ao redor do mundo. A chegada
do grupo Heineken ao Brasil foi em maio de 2010, apds a
aquisicdo da divisdo de cerveja do Grupo Femsa e, em
2017, conforme Henriques e Senne (2017) o grupo gerava
mais de 13 mil empregos e tem 15 fabricas dispersadas
pelo territério brasileiro, no qual uma delas se encontra
em Ponta Grossa — PR. O municipio de Ponta Grossa €
caracterizado como uma centralidade regional e tem se
configurado como uma opcdo adequada para o
desenvolvimento industrial e para receber investimentos
de grande porte, sendo assim, percebe-se que a
Heineken esta inclusa nos requisitos de empresas que
produzem seus bens e gera servigos ndo somente para
pessoas da regido, como também de outros municipios ao
redor. E perceptivel que a organizacdo da producdo em
redes, nas quais etapas da producdo sdo transferidas
para outras industrias, possibilitando a expanséo da
producéo para outras regiées (CARMO, 2018).

Material e Métodos

Conforme o objetivo, seria realizado uma visita a fabrica
da Heineken no municipio de Ponta Grossa e uma
entrevista aos funcionarios da empresa por meio de um
guestionario, a fim de compreender a importancia dessa
empresa para o desenvolvimento econdémico local e
regional e conhecer a logistica da empresa em termos de
produc¢éo, comercializa¢éo, distribuicdo e consumo nesse
periodo de pandemia. Também foi utilizado noticias
divulgadas pela midia local e nacional. As informagfes
secundérias oficiais obtidas através do IBGE, IPARDES e
prefeitura municipal de Ponta Grossa - PR foram
relevantes para a andlise quantitativa dentro desta
pesquisa. Porém a visita a fabrica foi inviavel devido a
pandemia da Covid — 19.

Resultados e Discussao

Além de discussdes tedricas, por meio das noticias locais,
foi possivel constatar que a Heineken possui uma extrema
importancia no comércio local, porém sofreu impactos
negativos com a chegada da pandemia. Dentre as
noticias, ha de se destacar acbes em prol do combate a
pandemia: “A cervejaria destinara parte dos
investimentos que originalmente seriam direcionados
neste ano ao Rock in Rio, para a instalagcdo de quatro
usinas de oxigénio, além da compra de cilindros, CPAPs
(aparelhos de suporte as vias aéreas) e Equipamentos de
Protecdo Individuais para profissionais da linha de frente
em pelo menos 40 hospitais filantrépicos de todo pais que
estdo em situacao critica”. (HEINEKEN E BNDES, 2021).
“Ap0s registrar prejuizo de 204 milhdes de euros em 2020,
a holandesa demitiu 8 mil funcionarios, atualmente
emprega quase 85 mil funcionarios” (REVISTA MENU,
2021). Parte dos resultados foram afetados por conta da
impossibilidade de visitar a fabrica, devido ao COVID-19.

Conclusao

A pandemia afetou desde as pequenas e grandes
empresas como a Heineken, com os bares e restaurantes
interditados as vendas de cervejas foram prejudicadas.
Mesmo diante de todo prejuizo a empresa conseguiu se
reerguer, o papel das redes demonstra que a integracao
entre as mesmas ajuda fortalecerem-se entre si. A teoria
dos Circuitos Espaciais de Producdo nos permite
compreender a organizagdo econbmica das empresas,
sob o0 ponto de vista de quatro esferas: produgéo
propriamente dita, distribuicdo, comercializacdo e
consumo. Quando uma destas esferas é obstruida
compromete, consequentemente, as outras.
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