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Resumo

A partir dos estudos da historia do jornalismo, esse trabalho busca entender a
abrangéncia geografica de atuacdo dos jornais Diario dos Campos e Jornal da
Manha, nos anos 1980. Apesar dos tedricos (BARBOSA, 2005; ABREU, 2002)
definirem os anos 50 como referéncia para se entender as praticas jornalisticas
modernas no Brasil, o processo de modernizagdo das redagdes fora dos grandes
centros foi diferente. A partir da capa, esta pesquisa analisa as noticias de tematica
‘geral” e de abrangéncia “hiperlocal”’, “local’” e “regional” afim de entender a
abrangéncia geografica de cada periédico, conforme predispostas e ofertadas na
capa de cada jornal. A pesquisa também compara a atuagdo de ambos os
impressos.

Introducgao

Na concepcdo de muitos pesquisadores, como Marialva Barbosa, Ana
Ribeiro (2005) e Alzira Alves de Abreu (2002), a década de 50 tradicionalmente
serve como marco histérico para a modernizagéo do jornalismo brasileiro. E a partir
dessa década que aparecem as transformacdes estéticas — seja no texto, com a
introducdo do lead e o fim do nariz-de-cera, ou nas caracteristicas visuais, como o
uso de fotografias e a estruturagdo da capa como vitrine — que definem o jornalismo
moderno na sua forma americana. Peridédicos como o Jornal do Brasil e o Diario
Carioca evidenciam a importacdo desse modelo empresarial (GADINI; 2003, p. 57).

O modelo empresarial americano — mantido até hoje — foca na arrecadagao
de renda pela publicidade. Isso forca o empresariado a se preocupar com a
circulagdo do jornal, para assim conseguir melhores contratos de publicidade
(ABREU, 2002). As mudancas graficas e editoriais, além de recorrentes ao processo
de modernizagao, também se dao devido a profissionalizagado dos jornalistas, devido
ao surgimento do primeiro curso de jornalismo no Brasil em 1948, pela Casper-
Libero (GADINI, 2003).

Logo, entende-se que jornais regionais ndo passaram pelo processo de
modernizacao na década de 50. Conforme Peixoto (1998, p. 32), isso se da a
obrigatoriedade do diploma, firmado por decreto em 1979. “A partir dessa data, pode
ser observada uma substituicdo geracional evidente nas redagdes brasileiras, com a
entrada em cena dos novos jornalistas”. (PEIXOTO; 1998, p.32).

Em Ponta Grossa, surge a primeira graduagcdo em Jornalismo, na
Universidade Estadual de Ponta Grossa, em 1985. Portanto, podemos supor que o
jornalismo ponta-grossense inicia seu processo de modernizagdo na década de 80.
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Bronosky e Ratti propdem que os jornais ponta-grossenses estavam em um estado
de pré-modernizagao:

E possivel verificar, portanto, que, apesar das inimeras modificacdes do
jornalismo brasileiro desde os anos 1950 [...], as redagbes de Ponta Grossa
nao aderiram a essas novas exigéncias de forma imediata e completa. Por
isso, ainda temos no periodo da anélise (1980-1989) um jornalismo em fase
de crescimento e amadurecimento, quase que experimental, que nao se
estanca na década de 1980, permanecendo pré-moderno. (BRONOSKY;
RATTI; 2017, p. 13-14).

Portanto, a instabilidade e o cenario de mudangas no jornalismo ponta-
grossense durante os anos 80, assim como 0 numero de jornais que circulam
simultaneamente, faz do periodo um momento ideal para observar o cenario de
modernizagao do jornalismo. Assim surge a necessidade de entender o jornalismo
de Ponta Grossa a partir da década de 80, aqui tida como uma referéncia da
modernizagao do jornalismo em Ponta Grossa.

A histéria do jornalismo ponta-grossense € marcada de forma preponderante
por trés veiculos: o Diario da Manha, o Diario dos Campos e o Jornal da Manha.
Atualmente, o DC e o JM circulam. Ambos deixaram de ser publicados em certos
momentos e passaram por varias reformulagdes — o DC deixou de ser publicado na
década de 90 e o JM nos anos 2000. Com uma histéria muito mais linear e curta que
os outros veiculos, o Diario da Manha foi editado entre 1987 e 2008. Entretanto,
entre 1987 e 1990 os trés jornais circularam simultaneamente, entre o inicio da
circulagao do Diario da Manha, até o fim do Diario dos Campos, em 1990.

A pesquisa parte do pressuposto de um cenario de concorréncia entre os trés
jornais. Faltam pesquisas que estudem as tematicas de suas noticias e suas
caracteristicas regionais. Este trabalho deseja entender a quantidade e a frequéncia
de pautas hiperlocais (focadas em bairros) e locais (de carater municipal) nos trés
periodicos. Apesar do conceito de hiperlocalidade estar ligado ao jornalismo online
de hipermidia, a nogdo de um jornalismo hiperlocal ndo é moderno. Atrelado ao
pennypress, o jornalismo hiperlocal surgiu na Europa durante o século XIX em
contraponto aos grandes jornais (VICENTE; CARVALHO; MIRANDA, 2015).

Materiais e Métodos

O recorte abrange um més (30 dias) do ano de 1987, composto a partir de
edi¢cdes selecionadas aleatoriamente. Os meses janeiro e dezembro foram excluidos
do recorte, devido ao numero de feriados, as férias escolares e escalonamento de
férias das proprias empresas. Esses fatores interferem nas logicas de produgéo na
redagdao e, portanto, no conteudo do jornal. Por razdes similares, também se
ignoram as edi¢des dominicais, em que o jornal adquire um carater de “cardapio”, ao
oferecer varias opg¢des tematicas para o leitor, e panfleto publicitario, devido a
abundéancia de propagandas.

Inicialmente, essa escolha se justificou com a circulagao simultanea dos trés
jornais durante o recorte, assim como as mudangas que OS jornais passavam
naquele momento. O Diario dos Campos estava a beira da faléncia e deixaria de ser
editado em 1990. Entretanto, o Diario da Manha durante o ano de 1987 ndo estava
disponivel nos acervos do Museu Campos Gerais ou na Casa da Memoria de Ponta
Grossa. Consequentemente, o peridédico ndo foi incluido na pesquisa.

Como carater de selecdo do material a ser analisado, poderiamos partir da
capa, ja que as escolhas que a constituem sao os critérios editoriais mais evidentes

Universidade Estadual de Ponta Grossa - UEPG
Dias 23 e 24 de outubro de 2018 - ISS5N 1676-0003

7



‘/h

®
/\ » XXVII Encontro Anual de Iniciagao Cientifica e o | c
L‘:g: IV Encontro Anual de Iniciagao Cientifica JUnior 2018

de todo o jornal. Afinal, na capa — 0 espago nobre — o jornal oferece ao leitor o que o
jornal pressupde como importante (BARBOSA; RIBEIRO, 2005, p. 59). Portanto, a
analise abrangera as chamadas da primeira pagina de cada jornal.

Na primeira etapa, os materiais considerados de tematica “geral’” e de
abrangéncia regionais, locais e hiperlocais serdo identificados através do titulo e do
primeiro paragrafo. Ja na segunda fase, o texto sera analisado buscando entender a
forma de producdo, o perfil do local criado pelo jornal e a frequéncia com que
aparece. As analises também tentaram identificar elementos como o surgimento da
pauta e os dados nela presente. De tal forma, € possivel comparar a atuacéo dos
jornais, a partir da perspectiva da concorréncia.

Resultados e Discussao

A partir da concepcgao que é impossivel reconhecer e definir com certeza uma
linha editorial a partir do produto final manifestado nos jornais (VENANCIO, 2009), a
pesquisa buscou estimar guias editoriais para cada jornal, com base nos estudos
sobre a abrangéncia geografica aqui realizada. Os varios signos visuais, como a
manchete, as chamadas e as fotos, foram analisados em busca de pistas quanto a
abrangéncia geografica dos periddicos. O estudo partiu da hipotese que o modelo de
modernizacao empresarial permite uma maior frequéncia de produgdes proprias. A
pesquisa também buscou comparar a atuagdo dos jornais impressos de Ponta
Grossa, a fim de entender a realidade de concorréncia entre os periodicos.

O més composto foi construido com trés dias sequenciais de cada més
incluido na pesquisa. A disponibilidade do acervo dos museus foi um critério para o
uso do dia na pesquisa — em algumas ocasides, o equivalente do concorrente nao
esta disponivel. Enfim, para agregar os resultados, cada chamada presente na capa
considerada com a tematica “geral” e com a abrangéncia regional, local e hiperlocal
foram listadas. Essa pesquisa tem como objetivo entender e produzir conhecimento
sobre o jornalismo ponta-grossense, ja que o entendimento da realidade da
produgao jornalistica local ainda ndo € amplamente debatida e pesquisada.

Uma pesquisa anterior, focada em outro momento da histéria do jornalismo
ponta-grossense, foi a génese desse estudo. Quanto ao perfil dos jornais, €
importante observar as diferengas superficiais. Enquanto o Jornal da Manha usa o
formato berliner, o Diario do Campos utiliza do formato standart, quase duas vezes
maior em tamanho. Paralelamente, durante o periodo observado, foram observadas
duas mudangas graficas no JM. Uma dessas mudangas valorizou imagens e
recursos graficos e, consequentemente, diminuiu o espago disponivel para
chamadas jornalisticas. Durante o recorte da pesquisa, o Diario dos Campos
apresenta uma coluna de breves notas. As notas nao se tratam de chamadas e sim
noticias de um paragrafo. O material foi incluido na pesquisa.

Conclusoes

A partir dos dados coletados, € possivel perceber uma clara disparidade entre
ambos os periodicos.

Tabela — Comparativo de quantidade de materiais com a tematica “geral”
classificados como “hiperlocal”, “local” ou “regional”.
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Diario dos Campos | Jornal da Manha
Hiperlocal 28 10
Local 110 39
Regional 24 9
Total 162 58

Entretanto, os materiais hiperlocais no JM constantemente eram a manchete
do jornal e tem fotos, enquanto esses temas eram posicionados como chamadas ou
na coluna de notas do DC. Paralelamente, é possivel concluir que a maioria dos
materiais hiperlocais é advindo de material de assessorias de 6rgéaos publicos, como
a Prefeitura Municipal e a Camara Municipal. A exemplo disso, em duas ocasides
(28 de maio e 10 de setembro), ambos os periddicos noticiam uma visita dos alunos
do Colégio Estadual Julio Teodorico ao gabinete do prefeito. Apesar de muitas
chamadas em comum, em nenhum dos dias observados houve repeticdo de
manchetes entre os jornais.

Curiosamente, o Diario dos Campos dedica muitas manchetes e chamadas
com foto a noticias do governo estadual e federal. Quanto aos materiais regionais, o
Jornal da Manha esta em desvantagem em relagéo ao seu concorrente. No periodo
observado, o DC apresenta conteudos regionais em chamadas e abrange a area
dos Campos Gerais através de localidades como Guaragi, Castro, Tibagi e Pirai do
Sul. Portanto, é possivel concluir que ambos os peridédicos focam no ambito local,
enquanto o DC se destaca na cobertura regional e o JM na hiperlocal.
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