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Resumo

Os souvenirs gastrondmicos representam as experiéncias vivenciadas pelos turistas
em destinos turisticos. O presente estudo objetivou analisar os alimentos doces
brasileiros que possuem lIdentificacdo Geogréafica (IG) e sdo implementados pela
atividade turistica como souvenirs gastrondmicos. A pesquisa iniciou-se com o
levantamento bibliografico, pesquisa de campo, onde foram identificados os
alimentos relacionados ao doce no Brasil que possuem Identificacdo Geogréfica,
analisando em primeiro momento os alimentos considerados doces com Indicacéo
de Procedéncia (IP) e Denominacdo de Origem (DO) concedidos, e
pedidos/registros em andamento. O levantamento envolveu o0s seguintes elementos:
Numero do registro; Indicacdo Geografica; Espécie; Deposito; Produto/Servico;
Situacdo e Festa; Tipo de festa; Descricdo do produto e o Souvenir gastronémico,
utilizado para uso turistico. Como principal resultado observou-se que o evento mais
relevante nessa area é o Fenadoce. Ressalta-se a importancia da realizacdo desta
pesquisa para a valorizacdo dos produtos regionais dos saberes -culinarios
tradicionais e para o desenvolvimento do turismo.

Introducao

Os souvenirs representam as experiéncias vivenciadas pelos turistas em destinos
turisticos, representando a histéria a cultura o saber fazer e o preparo dos alimentos
nas diferentes regibes brasileiras. Souvenirs sdo objetos que materializam e
prolongam a experiéncia de uma viagem, pois carregam significados diversos para
0s turistas que os consomem, relacionados a identidade cultural do destino turistico
ou algum aspecto referente a percepcédo do turista em relagdo a sua experiéncia de
visitacao (HORODYSKI, 2014).

Inicialmente este estudo tinha como objetivo geral analisar o potencial da
regido dos Campos Gerais do Parana como destino gastrondémico doce, no entanto,
a pesquisa de campo demonstrou que ndo havia dados suficientes para analise,
devido a pouca oferta do produto na regido dos Campos Gerais. Sendo assim, a
pesquisadora, em conjunto com a sua orientadora, compreendeu que seria possivel
realizar um levantamento nos estados brasileiros, por meio dos canais oficiais de
turismo. Novamente os dados se mostraram insuficientes, devido a pouca
informacéo dada ao objeto de estudo em questdo. Desta forma, com apoio dos
pesquisadores do MARKTUR — Centro de Estudos em Gestdo Estratégica de
Marketing em Turismo, que estudam também a questéo identificacdo geografica dos
alimentos no turismo, a pesquisa recebeu um novo recorte, que foi estudar os
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alimentos doces brasileiros que possuem lIdentificagdo Geografica e sao
implementados pela atividade turistica como souvenirs gastronémicos.

A alimentagao faz parte da experiéncia vivida pelos turistas. Os alimentos e
as bebidas que podem ser adquiridos em um determinado destino podem ser
considerados como lembrancas, e incluidos na categoria de souvenir gastronémico
(HORODYSKI et al, 2014). Sendo assim, o consumo e a pratica de levar alguns
alimentos como souvenir prolongard a experiéncia vivida por ele. “Guardamos
lembrancgas, imagens e aromas” (MENEGALE, 2004). Dentro do universo de
alimentos ofertados e consumidos por turistas ao redor do mundo estéo os doces.

A realizacdo desta pesquisa justifica pela necessidade de contribuir com o
tema ainda em desenvolvimento no campo cientifico e oferecer para o mercado de
alimentacdo subsidios para o desenvolvimento do setor de forma adequada e
satisfatoria a atividade turistica.

Materiais e Métodos

Esta pesquisa consiste em um estudo de carater exploratorio qualitativo, com
aprofundamento teérico acerca do conceito de souvenir, direcionando-se para 0s
souvenirs gastrondmicos e a oferta de doce no universo do turismo. Para Gil (2002)
“a pesquisa que é baseada principalmente com base em livros e artigos cientificos é
essencial para reconhecer o que ja foi publicado na area de interesse para a
pesquisa em questao”.

Para a identificacdo dos alimentos relacionados ao doce no Brasil, utilizou-se
o método de pesquisa por Indicacbes Geograficas (IG), podendo ser Indicacdes de
Procedéncia (IP) ou Denominacdo de Origem (DO). Segundo Medeiros (2015) “As
IndicacBes Geogréaficas (IGs) sdo institutos da propriedade intelectual, aplicaveis a
bens e servicos que se caracterizam pelo local de onde séo originados (coletados,
produzidos ou fabricados)’. Sendo assim, os alimentos “doces” encontrados atraves
do Ministério da Agricultura, Pecuarias e Abastecimento (MAPA). Disponivel no site
do INPI- Instituto Nacional da Propriedade Industrial sdo aqueles que remetem a
regido em que foram produzidos seguindo receitas e tradi¢oes.

Foi feito um recorte dos alimentos doces, em primeiro momento foram
analisados os produtos com Indica¢des de Procedéncia, Denominacdo de origem,
concedidos. Em seguida os produtos com pedidos/registros em andamento no site
do (INPI). Apés essa analise foi feito um levantamento através dos canais de
turismo, sites oficiais para encontrar 0s possiveis eventos gastrondmicos
relacionados aos doces no Brasil e seus produtos ofertados como souvenir
gastrondémico.

O consumo de souvenirs gastrondmicos em viagens € um fator motivador
para os turistas que buscam na gastronomia os saberes e fazeres a cultura e a
tradicdo, o modo de preparo de cada alimento. Sendo assim a alimentacdo se torna
um fator importante para os turistas em destinos turisticos.

[...] o souvenir gastrondmico é um produto derivado de alimentos ou
bebidas, com identidade diferenciadora, identificacdo da origem,
embalagem adequada e transporte facilitado; que seja capaz tanto de
materializar a experiéncia da visitacdo e prolongar as sensac¢fes vividas
pelas pessoas apOs o retorno de suas viagens turisticas quanto permita
compartilhar lembrancas com outras pessoas e motivar novas viagens.
(Horodyski, Manosso, Bizinelli & Gandara, 2014).



Os souvenirs gastrondmicos acabam despertando o interesse dos turistas em
levar o alimento em si para casa ou para alguém como forma de compartilhar a
experiéncia vivida por ele em determinado lugar. Finalmente foram feitos
levantamentos dos principais alimentos doces que se incluem na categoria de
souvenir gastronémico, um levantamento de dados cuja andlise sera apresentada de
forma descritiva.

Resultados e Discusséo

Com base no referencial teérico e na pesquisa apresentados anteriormente, foram
identificados 17 alimentos registrados e em processo de Identificagdo Geogréfica. O
levantamento realizado envolveu sete elementos: Numero do registro; Indicacao
Geografica; Espécie; Deposito; Produto/Servico; Situacdo e Festa. O elemento festa
foi fundamental para se compreender 0 uso turistico como souvenir gastronémico,
atingindo-se assim o objetivo desse trabalho.

Conforme pode ser verificado na pesquisa de todos os alimentos registrados
ou em processo de registro apenas 17 entram na categoria de doces, sdo eles: Uvas
de mesa e manga, doces tradicionais e de confeitaria de frutas, cacau em
améndoas, biscoito, doces finos tradicionais e de confeitaria, meldo, mel de abelha,
mel do Pantanal, geleia de jabuticaba (licor de jabuticaba, casca da jabuticaba
cristalizada), améndoas de cacau, uvas finas de mesa, bala de banana, goiaba,
melado, mel de abelha, banana doce por natureza e seus produtos derivados, e o
abacaxi. Foram extraidos os alimentos doces para uma segunda coleta de dados
que consistiu em identificar os seguintes elementos: Tipo de festa, descricdo do
produto, uso turistico como souvenir gastrondmico.

Essa pesquisa demonstrou diversos produtos alimenticios doces ofertados
pela atividade turistica como souvenir gastronémico, dos quais sao eles: Doces
tradicionais e confeitaria de frutas, cacau em améndoas, biscoitos, doces finos
tradicionais e de confeitaria, jabuticaba, chocolate e cacau, uva fina de Marialva,
goiaba, melado, banana (subgrupo Cavendich) “Doce por natureza” e seus produtos
derivados e o abacaxi.

Observou-se que as frutas tém muita importancia na producao desses doces,
nas festas e eventos gastronédmicos. Desde compotas, frutas cristalizadas, geleias,
confeccdo de bombons, trufas, panetones as frutas estdo sempre presentes. No
entanto alguns eventos ndo sdo tdo conhecidos quanto outro. Uma das festas
tradicionais mais procurados pelo publico consumidor de doce é o Fenadoce evento
gue acontece todo ano em Pelotas RS, atraindo turistas do mundo todo.

Apesar de algumas festas tradicionais serem menos conhecidas do que
outras todas elas tem importancia para a comercializagdo do souvenir gastronémico.

Conclusdes
A realizacdo desse estudo possibilitou compreender a relevancia dos alimentos
regionais com registro de Identificacdo Geografica para o turismo na perspectiva da
comercializacdo de souvenirs gastrondmicos. Pode-se perceber que muitos desses
alimentos contribuem diretamente com a atratividade turistica dos destinos turisticos
promovendo eventos que tem como tema o alimento em si.

Percebe-se a relevancia da producéo agricola nas festas gastronémicas por
todo o Brasil, em que se destacam as frutas.

Este estudo abre possibilidade de novas investigacbes tais como a
compreensao de outras categorias alimentares com o registro de Indicagao
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Geogréfica no Brasil sob o enfoque do turismo. Considerando o valor afetivo do
alimento doce perante o seu publico consumidor este estudo também pode ser
direcionado as experiéncias de consumo turistico em estabelecimentos como
padarias, confeitarias, feiras e cafeterias.

O objetivo deste estudo foi analisar o potencial da regidao dos Campos Gerais
do Parand como destino gastronbmico doce. As principais dificuldades para a
realizacdo da pesquisa foram encontradas na segunda etapa da coleta de dados,
pois nem todos os destinos turisticos disponibilizam informacdes suficientes sobre
as suas festas tradicionais que incluem as festas de alimentos doces, no entanto foi
possivel coletar dados suficientes para a analise deste estudo, atingindo-se, portanto
0 objetivo proposto.

Ressalta-se a importancia da realizacdo desta pesquisa para a valorizacéo
dos produtos regionais dos saberes culinarios tradicionais e para o desenvolvimento
do turismo. Também pode se registra a importancia deste trabalho como iniciacao
cientifica da pesquisadora que pretende dar continuidade ao objeto de estudo.
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