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Resumo

A pesquisa teve por objetivo analisar as fotografias produzidas pela assessoria de
imprensa da Prefeitura de Ponta Grossa com o propésito de observar os critérios de
noticiabilidade mais utilizados pelo setor para captar a atengdo dos
leitores/internautas. Analisou-se o processo de producédo fotografica, com o intuito
de verificar se a equipe de jornalistas do 6rgdo se preocupa com 0s critérios de
noticiabilidade como elemento noticioso e quais sdo mais recorrentes. O trabalho
tem inicio com a conceituacgao tedrica sobre assessoria e sobre valores-noticias. Em
seguida, parte para a analise de imagens produzidas e veiculadas na midia pelos
fotoégrafos do 6rgdo. Para desenvolver a investigacdo, recorreu-se a pesquisa
bibliografica, levantamento da producédo fotografica da assessoria e analise técnica
da imagem.

Introducao

A assessoria de comunicacdo tornou-se uma estrutura fundamental as
instituicbes e empresas publicas e privadas. Além fortalecer a relacdo com o publico
e estimular a participagdo na administracdo municipal, esses setores de
comunicacdo procuram prestar contas das acGes administrativas e servicos
prestados a comunidade, mediando a relagdo qualificada com este publico. O papel
da assessoria de imprensa esta definitivamente consolidado no mercado da
comunicacdo, conforme apontam estudos de mercado e das proprias entidades de
jornalismo. Estima-se que aproximadamente 70% dos jornalistas atuam em
assessorias de imprensa ou de comunicacao, fora da midia tradicional, segundo
pesquisa realizada por Bergano et al (2012).

Branddo (2009), explica que o o6rgdo publico tem por funcdo prestar
comunicacao publica a sociedade, “diz respeito a um processo comunicativo que se
instaura entre o Estado, o governo e a sociedade com o objetivo de informar para a
construcdo da cidadania” (BRANDAO, 2009, p.9). Kogouski (2013), entende esse
conceito como uma “nova esfera publica”, logo, o objeto que mobiliza as instituicbes
e organizacdes devem ser o interesse publico, afastando de uma finalidade de
cunho mercadologico.

A boa atuacdo de uma assessoria aumenta a visibilidade publica da
organizacdo, a qualidade de informagcdo que circula na sociedade e pode trazer
efeitos mercadologicos e politicos determinados” (DUARTE, 2011, p.62). As
organizacdes e empresas se interessam cada vez mais em divulgar suas atividades
por meio de estratégias comunicativas para influenciar a opinido publica.
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O profissional que atua em uma assessoria de imprensa executa funcdes de
gerenciamento de informacdes, edicdo, publicacdes, atualizacdo da internet.
Envolve ainda, planejamento, gestdo de equipes, marketing politico, comunicagao
interna, relagdes publicas, divulgacdo e entre outras atividades (DUARTE, 2011, p.
68).

Toda essa discusséo € essencial para dizer que a Assessoria de Imprensa e
seus profissionais compartilham do mesmo cédigo de Etica do Jornalismo. Logo
devem se pautar pelos mesmos principios jornalisticos, tendo como o eixo de apoio
0 interesse publico. Para Fonseca (2013) existe um conflito de interesses entre
Cadigo de Etica e o trabalho em Assessoria de Imprensa. A autora considera que a
assessoria ndo possui a mesma “natureza” do jornalismo, pelo fato de desenvolver
atividades de divulgagcao, promogédo e defesa de seus assessorados” (FONSECA,
2013, p.719).

Ao mesmo tempo que 0S assessores precisam se pautar pelo interesse
publico, precisam defender seu assessorado, promovendo uma imagem positiva
junto aos veiculos informativos. O propésito do trabalho é focar na producéo
noticiosa da assessoria da PMPG, com énfase a fotografia e ao fotojornalismo,
estabelecendo uma visédo sobre o funcionamento dos critérios de noticiabilidade na
producdo de imagens para a imprensa, dentro deste setor.

A fotografia de uma assessoria de imprensa precisa seguir os formatos e
géneros do fotojornalismo para ter credibilidade e aproveitamento nos jornais. Para
isso, as producdes jornalisticas, nesses setores, procuram se enquadrar aos
critérios de noticiabilidade. Sdo estes critérios que pautam as decisfes dos editores
do que entra na edi¢do do jornal/noticiario, conforme um processo de hierarquizacéo
dessas noticias.

Segundo Rodella (2011, p. 37), tal como o texto, a imagem fotografica em
assessoria de imprensa busca se enquadrar nos critérios de noticiabilidade que
pautam as decisfes das redacbes no momento de definir quais noticias serao
aproveitados nas edi¢gdes. “Numa cultura em que a visualidade é tdo presente, a
fotografia em assessoria de imprensa transforma-se numa ferramenta potencial de
construcdo da imagem publica das organizacbes, seus dirigentes, gestores e
fontes.”

A construcao, producdo e dindmica das noticias sdo estudados a partir de
diferentes perspectivas. Ao determinar os fatos que serdo publicados, o jornalismo
seleciona o que o publico deve saber ou ndo. Por isso, o jornalismo utiliza-se de
critérios de noticiabilidade para hierarquizar um acontecimento. Moreira (2006)
considera que o0s processos de noticiabilidade sao influenciados por fatores
diversos, como econdmicos, ideoldgicos e culturais. A autora afirma que eles sdo
definidos por varios agentes: “a) os proprietarios dos veiculos, que definem a politica
editorial de acordo com objetivos ideoldgicos e econémicos. b) os jornalistas e as
fontes/ promotores de noticias; c) publico;” (MOREIRA, 2006, p. 9).

A preocupacéo deste trabalho é estabelecer a relacédo entre valores noticia e
as imagens jornalisticas produzidas pela assessoria de imprensa da Prefeitura
Municipal de Ponta Grossa, motivada pela seguinte pergunta: Que critérios de
noticiabilidade sdo mais recorrentes nas fotografias divulgadas por essa assessoria
€ como isso ajuda na construcéo da imagem da Prefeitura de Ponta Grossa?

Entre a proposta de esquematizacao dos valores-noticias elaborado por Silva
(2014) estdo o Impacto, Proximidade, Polémica, Proeminéncia, Justica, Tragédia,
Raridade, Entretenimento/Curiosidade, Conhecimento/Cultura, Surpresa, Governo e
Conflito. Existe um debate polémico sobre os critérios de noticiabilidade utilizados na
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assessoria de imprensa. Alguns estudiosos apontam o favorecimento da imagem do
assessorado como exemplo, o critério de proeminéncia como um dos mais utilizados
para divulgar a imagem da instituicdo e até mesmo dos atores da organiza¢do, como
a figura de um Prefeito, por exemplo. Mas as fotos de uma assessoria podem
privilegiar também a campanha de vacinacdo contra alguma doenca, a implantacéo
de um posto de saude em uma comunidade pobre, com as pessoas se aglomerando
em frente a nova unidade sanitaria, revelando, nestes dois casos, imagens que
atentam para valor noticia Relevancia Social e Interesse publico

Material e Métodos
O trabalho tem como objetivo perceber, por meio de teorias jornalisticas e do

fotojornalismo quais sdo as estratégias utilizadas na producdo das fotografias da
assessoria para comunicar uma mensagem e gerar sentido a informacao
institucional. Portanto, o trabalho apresenta em sua primeira parte um esforco mais
bibliografico para uma definicdo teérica do campo da assessoria e a respeito dos
valores noticias. A investigacado sobre a fotografia na Assessoria de Imprensa da
Prefeitura de Ponta Grossa envolveu 10 imagens extraidas do site da PMPG que
foram descritas e analisadas posteriormente. A escolha das fotografias se deu de
forma aleatoria e buscou temas que abrangesse diferentes temas noticiados.

Resultados e Discusséo

Nas imagens que foram estudadas, é evidente a preocupacdo do fotdégrafo
em dar visibilidade a atores institucionais. O prefeito da cidade é uma das figuras
que esta em quase todas as imagens e ilustram alguma acdo ou projeto municipal.
Uma das matérias aborda um novo espaco de lazer e esportivo em Ponta Grossa e
a principal fotografia ndo se preocupou em mostrar a nova quadra, mas em reforcar
a imagem do chefe do Executivo Municipal.

Neste estudo, verificou-se a proeminéncia como o critério de noticiabilidade
mais frequente nas coberturas fotograficas da Prefeitura de Ponta Grossa, que
tinham por objetivo destacar as acfGes e projetos da instituicdo. A maioria das
fotografias exibe o prefeito e outros atores politicos locais em primeiro plano,
independente da pauta. Silva (2014) na proposta de esquematizacdo de valores
noticias, entende que a Proeminéncia envolve a notoriedade, celebridade, posi¢ao
hierarquica, elite (individuo, instituicdo, pais) e sucesso/heroi.

Em outras pautas realizadas com a comunidade, o destaque das fotografias é
a populacédo dos bairros. Sobrepdem-se, portanto, o valor noticia de Proximidade,
fazendo com que algumas pessoas se identifiquem e também o critério de
Conhecimento/Cultura ao noticiar sobre uma atividade e valores culturais.

Os registros de acontecimentos diarios que afetam a vida dos cidaddos séo
também temas recorrentes nas pautas e fotografias. Sdo imagens fotojornalisticas
que registram servicos. Verifica-se, pelas imagens, que existe preocupacdo em
registrar o cotidiano e os espac¢os publicos da cidade

Conclusdes

A pesquisa, embora em fase inicial, contribuiu para o entendimento sobre o
papel de uma assessoria de imprensa, como prestadora de servi¢cos jornalisticos de
interesse publico. Nesse sentido, demonstrou-se que a fotografia funciona como
uma linguagem capaz de gerar sentidos aos acontecimentos relevantes socialmente
e esta acaba, também, se pautando nos valores noticias para a sua producéo
fotografica. Nas imagens produzidas pelos fotégrafos da Prefeitura de Ponta Grossa
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despontam como valores noticias a Proeminéncia, o Interesse e Relevancia Social,
a questdo Novidade. Na continuagdo da pesquisa, certamente, novos valores
noticias deverdo figurar como importantes na producédo fotojornalistica desta
Assessoria de Imprensa, pesquisa que sera concluida mais adiante.

Outro resultado, importante ao campo da comunicacdo, € a compreensao a
respeito das estratégias e dos critérios de noticiablidade mais utilizados por uma
assessoria de imprensa, no caso dessa pesquisa, da assessoria da Prefeitura
Municipal de Ponta Grossa. Como futuros profissionais da comunicacdo é
necessario entender por que alguns fatos se transformam em noticias e outros nao,
principalmente em organizac¢des publicas e privadas.
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