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Resumo

O objetivo da pesquisa descritiva foi de analisar as estratégias dos candidatos ao
governo do estado do Parana, em 2018, a partir do uso do Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral, durante o primeiro turno. A analise feita identifica o(a)
candidato(a) a partir de suas estratégias discursivas, formato e do apelo, assim, foi
possivel verificar as principais semelhancas e diferencas nas propagandas eleitorais
e dos modelos usados por cada candidato, partido e coligacdo para tentar persuadir
e convencer os eleitores, de quem seria o ideal e o melhor representante do povo ao
cargo em disputa. A analise compreende os 18 dias de veiculacdo do HGPE dos
candidatos para governador do Parana, de um periodo total de 35 da propaganda
eleitoral em radio e TV na respectiva eleicdo 2018.

Introducéo

O Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) €, apesar das mudancas
com a crescente influéncia de redes sociais digitais, o principal canal de
comunicacao entre candidato/partido/coligacéo e os eleitores

S&o os meios de comunicacao que dao visibilidade aos candidatos no caso
de democracias de massa e universalistas (PANKE e CERVI, 2011), como € o caso
do Brasil. A Lei n° 4.115, de 22 de agosto de 1962, instituiu e regulamentou a
propaganda gratuita obrigatéria. A propaganda politica antes disso, era veiculada de
forma paga e ndo obrigatéria. H4 57 anos, o HGPE abriu espaco para aqueles que
tém o interesse de representar o poder popular, para compartilhar suas ideias e
propostas, acerca de temas socialmente importantes.

O HGPE é um dos mecanismos responsaveis por formar a imagem do
politico, & a partir dele que o eleitor passa a dar maior importancia a todo o processo
eleitoral. O recurso se torna a principal forma de os partidos e candidatos se
apresentarem aos eleitores. De acordo com Machado (2009) o HGPE faz
representacfes de um mundo atual e um mundo e também, mapeia as imagens dos
candidatos e seus partidos ao longo de todo o periodo eleitoral.

A partir do exposto, o presente subprojeto teve o objetivo de analisar as
propagandas do HGPE, dos candidatos ao cargo de governador do estado do
Parana e identificar suas semelhancas e diferencas.

Material e Métodos

A pesquisa, classificada como descritiva, buscou analisar, interpretar e
compreender as principais estratégias (midiaticas) das campanhas para as elei¢cdes
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majoritarias ao governo do estado do Parana, em 2018. Assim, ao fim do primeiro
turno foram coletados, por meio de um equipamento proprio, as propagandas que
foram transmitidas, na televisdo, neste periodo.

As transmissfes aconteciam durante dois periodos: o primeiro, as 13 horas e
o segundo, as 20h30, com duracédo total de 25 minutos. Durante as segundas,
quartas e sextas-feiras as propagandas eram destinadas aos candidatos a senador,
deputado estadual (ou distrital) e governador; as tercas, quintas e sabados, as
propagandas eram dos candidatos a presidente e a deputado federal.

No estudo, foram analisadas e interpretadas somente as propagandas ao
governo do estado. As informagdes coletadas englobam os 18 dias de transmissao
do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). A pesquisa traz os candidatos
das elei¢cbes de 2018, e aborda os programas produzidos e apresentados, a partir da
analise das falas, promessas, entendimentos, criticas ao antigo governo e a
adversarios, apelos e estratégias.

Baseada na proposta de um ‘livio de codigos’ que orienta a coleta, foi
preenchida uma tabela no programa Excel, a partir de cinco determinadas variaveis
e categorias. A primeira categoria era a de “ldentificagdo”, suas variaveis sdo data
do dia da exibicdo do programa; candidato, que eram designados a partir do nimero
de registro de seu partido, por exemplo, ao analisar a propaganda do candidato
Ratinho Junior, usava-se na célula 55, nimero da sua candidatura; segmento, que
corresponde a uma unidade independente de formato ou de conteudo dentro do
programa, o segmento muda quando altera-se o locutor, cenario e/ou tema; duracao,
indicacédo do tempo de duracdo do segmento.

A segunda categoria diz respeito as Estratégias Discursivas, onde foi
analisada a presenca ou auséncia de elementos em duas variaveis, a primeira
Tipicas de mandatario, com as variaveis: uso do cargo (quando cita cargo que ocupa
OuU que ocupou na carreira politica), postura acima da briga (quando ataca ou se
defende de adverséarios), associacdo a administracdo em curso em disputa,
associacdo a administracdo de outra esfera, endosso de liderancas politicas
(quando aparecem lideres locais de organizacfes politicas manifestando apoio ao
candidato), endosso de liderancas da sociedade civil organizada (quando se
aparecem lideres locais de entidades representativas, ndo politicas, manifestando
apoio ao candidato), endosso do patrono (quando aparecem lideres politicos ligados
a historia politica do candidato, manifestando apoio a ele), mencédo ao partido ou
coligacdo; a segunda Tipicas de desafiante, com as variaveis: apelo a mudancas,
ofensiva quanto a temas, atagques a administracdo em curso, atagues aos
adversarios.

A terceira categoria, Andlise por segmentos do programa!, continha as
seguintes andlises: Objeto/tema; imagem do candidato e regido metropolitana;
formato; orador dominante; apelo; retérica e linguagem. A gquarta categoria diz
respeito a Qualificacdo do contetdo, que se referem ao objeto/tema do segmento.
As categorias sdo: dimensao temporal (passado/presente, futuro e indefinido);
valéncia da dimensao temporal (positiva, negativa e neutra); atributo do candidato ou
adversario (pessoal, politico e administrativo); valéncia do atributo (positiva, negativa
e neutra). Os dois ultimos sO era possivel preencher se o Objeto/tema fosse cédigo
24 ou 26. Por fim, a dltima variavel, Presenca de elementos folk, contém as
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seguintes categorias: trocadilho; jargdo/borddo; rimas/versos; poesia popular;
personagem da midia (celebridade/cantor).

Foram analisados os principais candidatos ao governo do estado do Parana,
em 2018. Porém, para melhor interpretacdo e analise, a discussdo se concentra a
partir dos dados dos trés primeiros colocados. Sdo eles: Ratinho Junior (55), do
Partido Social Democratico (PSD), da coligagdo “Parana Inovador”. Empresario, foi
deputado estadual mais votado em 2014, secretario de desenvolvimento urbano do
governo anterior, e foi eleito para governador do estado com 3.210.712 votos
(59,99% dos validos).

Cida Borghetti (11) € do Partido Progressistas (PP) com coligagao “Parana
Decide”, ja foi deputada federal e estadual, vice governadora do estado do Parana,
com a renuncia de Beto Richa para concorrer ao Senado, Cida se tornou
governadora por seis meses, além de ser a primeira governadora mulher do Parana,
ficou em segundo lugar na disputa eleitoral de 2018, com 831.361 votos (15,53%
dos validos). Importante ressaltar que Cida e Ratinho Junior pertenciam ao governo
do Beto Richa, e, na eleicdo de 2018, ambos disputaram o governo do Parand em
chapas opostas.

Ja Jodo Arruda (15), do Movimento Democréatico Brasileiro (MDB), da
coligacao “Parana: Emprego, Educacdo e Combate a Corrupgao” € sobrinho do ex
governador do estado, Roberto Requiéo, e ja foi deputado federal duas vezes. Era o
anico nome forte de oposi¢cdo ao atual governo de Beto Richa, e ficou em terceiro
lugar na disputa com 705.976 votos (13,19% dos validos).

Resultados e discusséo

ApoOs a andlise dos dados, a partir do livro de codigos e do preenchimento da
tabela Excel, foi possivel fazer interpretar diversos segmentos presentes, tais como:
em estratégias discursivas tipicas de mandatario o candidato que mais falou sobre
sua carreira politica, através do segmento uso do cargo, foi Cida Borghetti; no
segmento postura acima da briga, Ratinho Junior e Jodao Arruda ganham destaque;
Ratinho Junior também foi o candidato que mais fez associa¢cdes a administracéo
em disputa.

Nas estratégias discursivas tipicas de desafiante, no segmento apelo a
mudanca, quem ganha destaque é Cida Borghetti, fato considerado conflitante ja
gue a mesma era a vice governadora do Parana e assumiu o cargo do governo do
estado durante 09 meses, ela foi a candidata que mais fez discursos relacionados
diretamente aos objetos temas; sobre os segmentos ataque a administracdo em
curso e ataque a adversarios, o candidato Jodo Arruda foi 0 que mais usou estes
recursos em suas propagandas.

O principal objeto/tema tratado foram imagem do candidato, variedade de
politicas publicas, saude e imagem do eleitor. O orador dominante foram os préprios
candidatos. O apelo mais usado foi o pragmético, seguido pelo politico, depois
emocional, documental e por ultimo o ideoldgico. A retérica mais utilizada foi a
proposicdo, depois, de valores, de seducdo, critica e, por fim, ameaca. As
linguagens usadas pelos candidatos foram primeiro a didatica, panfletaria e a
informativa.

Em relacdo ao formato, foi possivel observar que entre os mais utilizados
aparecem o pronunciamento do candidato, documentario, video clipe/jingle e
dramatizacéo/ficcao.

Conclusao/des
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O Brasil € um pais com um sistema midiatico ainda centrado na televiséo e
abrir espaco para a propaganda politica de forma gratuita representa, além de um
movimento democratico e, teoricamente, igualitario, uma possibilidade de qualificar o
debate politico (ALBUQUERQUE E TAVARES, 2018). Mesmo com uma grande
disseminacédo de propaganda nas redes sociais e por toda a internet, o HGPE €é o
meio que da maior credibilidade e marca o ponto de inicio e final da corrida eleitoral
e ainda € um objeto tema de tantos estudos e pesquisas.

Pode-se concluir que, ao analisar as campanhas dos diversos candidatos, foi
possivel estabelecer os assuntos e temas mais tratados e com isso ter uma
discussédo, de forma mais aprofundada, sobre como esses assuntos Ssao
repercutidos pelo candidato, partido e coligacdo e de que maneira sdo recebidos
pela populagéo.
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